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Pensando de una forma diferente. Resultamos mucho mas eficaces.



Concentracion de la Inversion Publicitaria
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Los siguientes graficos pretenden demostrar la inversion publicitaria segun sistema desde el
ano 2000 hasta el 2008. En los charts se detalla la participacion de los primeros 15

anunciantes.
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Conclusiones
® Existe una fuerte concentracion de la inversion en Televisidon Abierta Capital y Radio FM.
= Se puede observar una alta dispersion en Revistas y Radio AM.

Fuente: Monitor de Medios Publicitarios



